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IGIAPPONESIbevono Falan-
ghina, avvinano il bicchiere e
chiedono Greco di tufo. Gli
americani provanolamozza-
rella casertana e le mele an-
nurchechelaCameradicom-
merciodiCasertahamessoin
bellamostraaccanto al Faler-
no del Massico e al Galluccio.
In area beneventana, tiene
banco invece I'Aglianico del
Taburno, prontoascriversifi-
nalmente Docg in etichetta,
spagnoli e cinesi chiedono i
bianchi della Costa d’Amalfi.

Scenedal “Vinitaly”, padi-
glione della Campania, Sia-

Vinitaly: un connubio tra vino e arte
cosi la Campania gioca le sue carte

Luigi Moio

mo a Verona, dove ieri & ini-
ziata la quarantacinguesima
edizione della fiera piin im-
portanteemediaticadel wine
business internazionale. La
Campaniadelvinoe tuttaqui.
Duecento aziende sotto un
unico padiglione di 5000 me-
tri quadrati, organizzato da
Unioncamere e Assessorato
regionaleall'Agricoltura,eun
drappello esterno di circa
quaranta cantine sparse in
diverse postazioni.
“Danoiilvino éarte”, sileg-
ge primadientraresottoil pa-
diglione campano. Un claim
seccoed efficace montato ac-
canto ad una scultura pom-

peiana che invita al brindisi
con un calice di rosso nel pu-
gno. Proprio sul connubio
forte tra vino e territorio que-
st'anno la Campania si gioca

Amendolara

“li nostro grande
patrimonio

€ il territorio,
valorizziamolo™

le sue carte: I'arte, I'archeolo-
gia con la bistrattata Pompei,
le nostre eccellenze gastro-
nomicheeladietamediterra-

nea sono gli alfieri del vino
campano qui a Verona.

Non si vende vino senza
vendere un territorio, senza
trasmettere un’emozione:
questa la strada da percorre-
re. Lo ha capito bene Vito
Amendolara, assessore re-
gionaleall’agricoltura, cheha
voluto non a caso portare a
Verona tre grandi nomia par-
lare di dieta mediterranea:
Giorgio Calabrese, Alfonso
laccarino e Luigi Moio, «F il
nostro grande patrimonio, di
cuispesso ci dimentichiamo.
Ma e l'oradi valorizzarlo».

Da una parte la storia, dal-
I'altra il marketing: ecco allo-
ra la cartolina “Gratta e bevi”
cheinvitaabereinCampania
echeregalabottigliedivinoai
piit fortunati. Bisogna perd
girare tra gli stand per goder-
sialmeglioil Vinitaly. Lechic-
chechevalgonoilviaggionon
mancano. “A Casa” ha porta-
to il suo primo Taurasi: si
chiama Vigna di Nog, solo
5300 bottiglie numerate nate
dai grappoli della vigna di
Aglianico pii antica di tutta
I'Irpinia, un monumento na-
turale, impiantato nel 1830,
che andrebbe messo nell'e-
lenco dell'Unesco.

Eseleaziende storiche—da
Mastroberardino ai Feudi di
San Gregorio — sono gremite
di stranieri, sorprendono
aziende nuove come La For-
tezza di Torrecuso, al suo de-
butto: «E il primo Vinitaly, il
primoannodicommercializ-
zazione. Siamo appena nati,
ma sulle nostre bottiglie ab-
biamo scritto “noi beviamo
conlatesta” perchécrediamo
nel vino ben fatto e nel bere
consapevoler, dice Massimo
Del Viscovo, direttore dell’a-
zienda.

E l'ambito premio Can-
grande della Scala ai bene-
meriti della viticoltura nazio-
nale? Quest’anno & stato as-
segnatoalgiornalista Gimmo
Cuomo: da anni racconta la
Campania del vino.
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